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BURANIE MYTOV

UzZ niekolko rokov sa na konferencii INTRACO Special konanej z prilezitosti Eurépskeho dna
obchodu stretavaju najvy$si predstavitelia zretailu avyroby, vedulci predstavitelia
marketingu a Specialisti zodpovedni za rozvoj obchodu a stratégie. Inak tomu nie je ani tento
rok. 12. Roénik konferencie je zamerany na ,BURANIE MYTOV“ v oblasti obchodu,
manazmentu a marketingu.

Na odbornu konferenciu INTRACO Special prijali pozvanie a za spolocny stol si sadnu
zastupcovia prvovyroby, vyroby, obchodu a Statnej spravy, aby diskutovali o mnohych
,mytoch”, ,burali ich“ a hladali to, ¢o ich spdja. Takto koncipovana konferencia ma ambiciu
rozvijat spoluprdcu medzi jednotlivymi ucastnikmi trhu. Ciefom je pribliZit sa k dosiahnutiu
spolo¢ného uspechu zaloZenom na spolupraci.

DoleZité a pozitivne je aj hladanie spolo¢nych priesecnikov z mnoZiny nazorov a odpovedi
zastupcov jednotlivych odvetvi na mnohé otazky a zauzivané ,pravdy”. Povzbudzujuica je aj
ta skutocnost, Ze mohutnie hlas odbornikov zo vsetkych odvetvi, ktori si uvedomuju
spravnost budovania cesty, ktora je zaloZzend na spolupraci.

Konferencia je rozdelena na dve diskusné féra.

Diskusné férum, ,BURANIE MYTOV [“, sa zaoberd otazkami, €o si Ucastnici predstavuju pod
pojmom ,buranie mytov“, a ktory ,,mytus” je z ich pohladu najdélezitejsie zburat. DéleZitou
je aj otazka spajania kvality s bezpecnostou potravin. Priamo na fu nadvdzuje otazka
ohladom novely Zdkona o potravinach, ¢i hlasenie o dovoze vybranych druhov potravin je aj
zarukou ich bezpecnosti. Obchodnici budl diskutovat o,Vyhlaske Ministerstva
podohospodarstva a rozvoja vidieka SR o kritéridch posudzovania velkosti prevadzky “, ¢i
plati plosne alebo je usita ,na mieru” obchodnikom. Zaujimavé su aj nazory na otazku ,Rusit
- nerusit, upravovat — neupravovat potravinovy kdédex?“. V zdvere programu prvého
Diskusného fdéra su aj myty rozSirované do radov spotrebitelov, ako napr. ,SU napoje
v plastoch zdravotne skodlivé?, Je mlieko pre dospeld populdciu nezdravé?”.



V centre pozornosti Diskusného féra ,BURANIE MYTOV II“ si slovenski doddvatelia.
Hlavnymi otazkami su:

,»Aka je kvalita slovenskych doddavatelov?,

Co vie obchod pre nich urobit?, Co méze §tat pre nich urobit?,

Ako si m6zZu pomaoct sami?,

Je potrebné sledovat podiel slovenskych vyrobkov na pultoch v slovenskych obchodoch?,
Aké s moznosti zvySovania podielu domacich vyrobkov na slovenskom trhu?”.

V dalSej Casti konferencie su zaradené prednasky, ktoré su najviac diskutované v tomto
obdobi Sirokou odbornou verejnostou.

Autorka projektu ,Kvalita znaSich regidonov”, Bohumila Tauchmannova, ¢lenka
predstavenstva ZOCR SR, sa vo svojej predndske zaoberd systémom vzdeldvania spotrebitela
a oznacovania vyrobkov. Hovori: ,Dovodom vzniku a realizdcie projektu , Kvalita z naSich
regidonov” bol nepriaznivy vyvoj zastUpenia a podielu tovarov z domacej produkcie na trhu
Slovenska. Prieskumy ukazali, Ze v populdcii klesa vnitorné presvedcenie potreby nakupovat
domace vyrobky a taktieZ ich vztah k domacim produktom s vekom klesa. Ciefom projektu je
zmenit  astabilizovat spotrebitelské spravanie v prospech domacich produktov
prostrednictvom vzdeldvania a komunikacie so spotrebitelom. Je vytvoreny za ucelom
podpory makroekonomiky a podpory vnutorného trhu.”

,Staci, aby bol zdkaznik lojalny?“ je prednaska Martina Mravca, Managing Director, GfK
Slovakia, na aktudlnu tému, ktora silne rezonuje v odbornej verejnosti. Téma, ktorou sa bude
taktiez zaoberat je aj predstavenie zmien, ktoré nastali u slovenského spotrebitela.

Expresivny nazov prednasky, ,Odlis sa alebo zomri, plati aj pre retail!”, si zvolil Managing
Partner United Consultants, Marian Timoracky. ,V marketingu je vyzdvihované jedno
pravidlo: ,0dli$ sa alebo zomri“. Hladanie tzv. ,point of difference” - toho svatého gralu
marketérov — je viak iba jednou strankou mince. Tou druhou je naplfianie zékaznickej
predstavy o Standarde v ramci danej kategérie vyrobkov alebo sluzieb -, point of parity”.”
V druhej casti prednasky sa Martin Timoracky venuje délezitym otazkam ako sa da

v obchode odlisit.

Snazenim kaZdého podnikatela je byt Uspesnym. Analyzou, preco su niektori Uspesni aj
v ¢ase hospodarskej krizy, sa zaobera Managing Director, GfK Austria, Tomas Krasny. Jeho
prednaska je o burani mytu, Ze vitazit sa da len cenou a ako sa da poudit z minulych kriz.
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